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EDITORIAL

LEBE GLYNT KUNDINNEN
UND KUNDEN,

zundchst wiinschen wir Ihnen alles Gute fir das noch junge Jahr 2019! Es ist zu
hoffen, dass sich in 2019 wieder mehr junge Menschen fir das Handwerk als
Berufsrichtung und das Friseurhandwerk im Speziellen entscheiden. Jeder Salon
hat das selbst in der Hand und muss einen Beitrag zur positiven Ausstrahlung des
Friseurberufes leisten — und alle Zulieferer missen diese Aktivitdten unterstitzen.

Wir haben die Sektkorken schon vor dem Jahreswechsel knallen lassen: Zum
sechsten Mal hintereinander sind wir im Leistungsspiegel vom Branchendienst
FRISEUR INTERN von Friseursalons zum besten Haarkosmetiklieferanten gewdhlt
worden. Der Gewinn an sich ist groBartig, aber der ,Doppel Hattrick’ macht ihn
zu einem sensationellen Erfolg.

Gleich vier Seiten widmen wir dem Pflegehaarschnitt und zeigen auf, wie man
durch eine zweite Schneide-Dienstleistung nicht nur Kundinnen und Kunden be-
geistert, sondern auch fir den Salon einen groBen Mehrwert schafft. Diese Dienst-
leistung setzen Sie mit den drei neuen GLYNT Pflegeschdumen um: den GLYNT
Shots. Diese Pflegeschdume wirken wahrend des Haarschnitts ein und missen
anschlieBend nicht ausgespilt werden. Die Ergebnisse sind ausgezeichnet.

Mit der neuen GLYNT SHADOWS Intensiviénungsnuance 9.1 erméglichen wir
das Farben einer ganzen Reihe von Fashion-Nuancen, die auf Basis der 9.1
angemischt werden und sehr aktuell sind. Alle GLYNT SHADOWS Verwender
bekommen die neuen Farbstréhnen fir die Farbweltenkarte in Kiirze zugesendet.

Unsere ausgesuchten Hautkosmetik-Spezialitdten haben wir um eine Augen-
creme erganzt: SENSITIVE Eye Cream versorgt die Haut um die Augenpartie mit
ndhrenden Lipiden, die unparfimierte Rezeptur ist besonders vertréglich.

Wir freuen uns sehr, wenn wir uns im Rahmen der TOP HAIR Messe in Diisseldorf
oder der COSMOPROF in Bologna sehen. Diese Termine sowie alle aktuellen
Seminartermine finden Sie ebenfalls in dieser UPDATE Ausgabe.

Wir wii en lhnen einen tollen Start im neuen Jahr!

Herzliche Griifle
Stephan Conzen
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ZUM SECHSTEN MAL IS
GLYNT SIEGER IM
GROSSEN FRISEUR INTERN
LEISTUNGSSPIEGEL

edes Jahr versendet der Branchen-

dienst FRISEUR INTERN Fragebd-

gen an Friseursalons, mit der Bitte
um Bewertung ihrer Lieferanten in finf
Disziplinen. Nach Auswertung aller
Fragebdgen werden die Sieger der finf
Kategorien und der Gesamtgewinner
ermittelt.
Mit unserer Marke GLYNT haben wir
einen unglaublichen Doppel-Hattrick
erzielt: Sage und schreibe zum sechsten
Mal in Folge sind wir zum Gesamtsie-
ger gewdahlt worden.
Natirlich lasst das unser gesamtes
Team jubeln. Hier einige Stimmen:

Susanne Ginnigmann
(Leitung Marketing):

,Jubeln lasst uns ganz ’
besonders der Erfolg '

in der Marken-

Image-Wertung,

und das mit
riesigem
Abstand zum
,best of the
rest’. Unser

Geschaftsfishrer
der Hans Conzen
Kosmetik GmbH
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Ideal war immer und ist es bis heute,
mit GLYNT eine klassenlose Marke zu
schaffen, deren innerer Gehalt die Giite
der Rezepturen ist. Da sich die Marke
GLYNT immer starker verbreitet, steigt
das Vertrauven zur Marke zusdtzlich.
Die Unaufgeregtheit der Marke passt
zudem zum Zeitgeist.”

Anna Malzahn (Marketing):

,Bei der werblichen Unferstitzung ha-
ben wir aufgeholt und liegen jetzt weit
vorne. Wir haben auch noch nie so viel
Geld und Engagement in PR Maf3nah-
men gesteckt und in Point of Sale Ma-
terial investiert. Das hat sich gelohnt!
Aber wir haben schon neuve Ideen, wie
wir noch besser werden koénnen.”

Maike Liddecke (Vertriebsleitung
Nord):

,Unsere AuBBendienstbetreuung ist
ebenfalls gut bewertet worden, das

ist natirlich sehr erfreulich. In einigen
Regionen gab es krankheitsbedingt lan-
ge Ausfalle und das war sicherlich ein
Grund dafir, dass uns zum ,sehr gut’
etwas gefehlt hat. Alle 43 Kolleginnen
und Kollegen im VerkaufsauBendienst
sind sehr motiviert, dass wir in 2019
dann wieder ein ,sehr gut’ erreichen.”

LEISTUNGSSSPIEGEL 2018

PLATZ 1

FRISEUR INTERN

Hersteller/Lieferant Note
1 GLYNT 1,82
2 La Biosthétique 1,99
3 Goldwell 2,18
4 Revlon 2,32
5 Alcina 2,35
6 Paul Mitchell 2,42
7 Kérastase 2,50
8 Wella 2,52
9 Clynol 2,68
10 | Sebastian 2,82
11 | Matrix 3,15
12 |L'Orédl 3,17
13 | Redken 3,18
14 |Tigi 3,19
15 |londa 3,21
16 | Schwarzkopf 3,23

Quelle: friseur-intern

HT UNS SEHR STOLZ"

Nicole Hilliger von Thile

(Leitung Auftragsbearbeitung):

»Unsere Reklamationsbearbeitung ist
wieder mit einer , 1’ vor dem Komma
bewertet worden. Da sind und waren
wir immer spitze. Wir folgen da einer
ganz einfachen Devise: Wir behandeln
alle unsere Kunden genauso, wie wir
selbst behandelt werden mochten — ver-
lasslich, héflich, respektvoll und freund-
lich. Wenn einmal etwas schief léuft,
dann bearbeiten wir eine Reklamation
nicht nur, sondern I6sen das Problem
sofort und unbiirokratisch.”

Eine Traumnote gab es auch fir unsere
Exklusivitat und Friseurtreue.

Dazu Stephan Conzen (GLYNT
Geschdftsfihrer):

,Unsere Marke GLYNT gibt es nicht im
Drogeriemarkt und nicht in Abholmérk-
ten. Wir liefern GLYNT an Friseurbetrie-
be. Es dreht sich bei uns alles um die
Friseurbranche. GLYNT ist zu einer so
starken Marke geworden, weil wir von
unserem Weg nicht abweichen. ,Hair-
dressers first’, das war so, ist so und
bleibt so. Wir mochten allen unseren
Kunden fiir die tolle Zusammenarbeit
danken und versprechen, dass wir uns
auch nach unserem sechsten Gewinn in
Folge nicht ausruhen werden.” B
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iele Salons denken speziell bei Haarschnitten aktuell an

deutliche Preiserhohungen, weil die Kosten steigen und

die Auslastung gut ist.

Aber Vorsicht: Zu starke Preiserhhungen gehen mit Kunden-
verlust einher. Die Bedeutung des eigenen Salons hangt aber
wesentlich von der Anzahl bedienter Kunden ab.

Deshalb ist die Preisdifferenzierung die moderne Art der Preiser-
hohung. Konkret: Neben dem klassischen Haarschnitt bieten Sie
mit dem PFLEGESCHNITT ein Upgrade zum klassischen Haar-
schnitt an. Zukinftig haben Ihre Kunden also die Wahl.

Was ist Inhalt der neuen Dienstleistung PFLEGESCHNITT?
Beratung, Shampoonieren und Haarschnitt bleiben gleich.

Neu ist: Vor dem Haarschnitt geben Sie einen speziell auf den

;
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Haartyp abgestimmten Pflege-Schaum ins frottierte Haar. Die
Kammbarkeit im frottierten Haarzustand ist deutlich besser, das
prazise Abteilen wird erleichtert. lhre Kundin erlebt den Pflege-
effekt sofort. Nach dem Haarschnitt hat das Haar den Pflege-

Schaum vollstandig aufgenommen.

Ihr Vorteil: Es ist kein zeitaufwendiges Ausspiilen erforderlich,
Sie kénnen sofort zum Styling Ubergehen.
Die Dose des PflegeSchaums geben Sie der Kundin fir einige

Folgebehandlungen mit nach Hause.

Der Vorteil fir Ihre Kundin: Sie erhélt den gewohnt perfekten
Haarschnitt, zeitgleich eine intensive Pflege- und Haaraufbaube-
handlung im Salon und die Dose mit dem verwendeten Pflege-

Schaum mit nach Hause.

- B



DIE
PFLEGE
SHOTS

NEU: DREI HOCHKONZEN-
TRIERTE PFLEGE-SCHAUME, DIE
NACH DER HAARWASCHE IM
HAAR VERBLEIBEN!

HYDRO
VITAMIN
SHOT

Schenkt dem Haar
intensive Feuchtigkeit

KLEINE
WUNDER-
WAFFEN
IM SALON

VOLUME
ENERGY
SHOT

Gibt feinem Haar
Fiille und Kraft

DIE HAARPFLEGE FUR JEDE KUNDIN -
ZEITSPAREND UND EFFEKTIV

Dank ihrer einzigartigen Schaumkonsistenz
eignen sich GLYNT Shots ideal fir den
Pflegeschnitt. Die individuell auf den Haartyp
abgestimmten Pflege-Schdume ummanteln das
Haar sanft und werden wahrend des Haar-

REVITAL
REGAIN
SHOT

Verleiht Geschmeidigkeit
und gesunden Glanz

schnitts vollsténdig aufgenommen. Sie merken
sofort: Das Haar lasst sich sehr gut kdmmen,
abteilen und prazise schneiden. Nach dem
Haarschnitt kénnen Sie sofort zum Féhnstyling
Ubergehen.

DIE ANWENDUNG

Sie wahlen den richtigen Pflege-Shot aus und verteilen eine mandarinengroe Schaumkugel
gleichméBig im frottierten Haar der Kundin, am besten mit einer Skelettbirste oder einem
grobzinkigen Kamm. Danach schneiden Sie das Haar wie gewohnt, nach dem Schnitt kdnnen

BIETEN SIE EINE ALTERNATIVE ZUM Sie sofort fshnen. Die angebrochene Dose des Pflege-Shots geben Sie lhrer Kundin mit nach
KLASSISCHEN HAARSCHNITT ‘ : Hause.

Lo s | e
Mit den Pflege-Shots 6ffnen Sie sich den Weg .
zu einer zusétzlichen Dienstleistung — dem Pflege- GLYNT SHOTS EXKLUSIV FUR DEN EINSATZ IM SALON
schnitt. Wir empfehlen fiir den Pflegeschnitt einen Die GLYNT Shots kommen lediglich in Verbindung mit der Dienstleistung Pflegeschnitt im Salon
Mehrpreis gegeniber dem klassischen Haar- zum Einsatz und werden nicht einzeln an Salonkunden verkauft. Dank ihrer Schaumkonsistenz
schnitt von € 10,00 zu berechnen. Ji eignen sie sich ideal fir einen Pflegeschnitt. Gleichzeitig sind die Shots tolle Turdffner zum

Ganz wichtig: — S weiteren Produktverkauf. Geben Sie lhrer Kundin nach einem Pflegeschnitt die angebrochene
Restdose des Shots mit nach Hause. Sie wird von der Wirkung begeistert sein. Zum Nachkauf
empfehlen Sie dann die Produkte der entsprechenden Pflegeserie fir die Anwendung zuhause.

e Schreiben Sie den Pflegeschnitt in lhre Preislis-
te: Im Salon und online.

* Machen Sie den Pflegeschnitt bekannt:

Wir liefern Ihnen dazu Werbemittel fir den Sa-
lon, auf unserer Website finden Sie Bildmaterial
und Social Media Postings zum Download. Unter
www.glynt.com/professionals/downloads/ kén-
& ..« nen Sie sich unter Kunden-log-In

in die Datenbank einloggen.

Alle Marketing-Infos haben wir
B fir Sie in der Dienstleistungs-
i Broschiire zum Pflegeschnitt
zusammengefasst.
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HYDRO Vitamin Shot
und fiir zuhause die Produkte
aus der HYDRO Serie

11080
HYDRD HIDRO

GLYNT

LYNT ‘ GLYNT

VOLUME Energy Shot
und fiir zuhause die Produkte
aus der VOLUME Serie

.|j.|_:4h‘.[
VOLUME
B
GLYNT

GLYNT
GLYNT

REVITAL Regain Shot
und fir zuhause die Produkte
aus der REVITAL Serie

B
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AKTION

NICHTS VERLEIHT DEM HAAR SCHNELLER DAUERHAFTEN HALT ALS
UNSERE HAARSPRAYS. MIT DEN BEIDEN AEROSOL-HAARSPRAYS WIRD
JEDE FRISUR IM HANDUMDREHEN IN SCHWUNG GEBRACHT

ERAK Blowing Spray und MISTRAL Build

up Spray sind zwei wahre Allesknner.

Mit ihnen lassen sich Frisuren kreieren,

umstylen und dauerhaft fixieren. Sie
veredeln jeden Look, geben Textur, Volumen und Halt.
MERAK Blowing Spray verleiht einen schwungvollen,
natirlichen Halt. Mit seiner mikrofeinen Zerstdubung
Uberzeugt es besonders bei offenen Langhaar-Stylings:
Das Haar bleibt beweglich und ganz besonders leicht.
MISTRAL Build Up Spray ist ein stark festigendes
Haarspray. Es eignet sich perfekt zum Ansatz-Lifting,
fir glamourése Hochsteckfrisuren oder volumindse

Ober- und Hinterkdpfe.

Drei verschiedene GréBen machen die Haarsprays erst _— ——
recht zum absoluten Allround-Talent. Die KabinettgrofBe

ist mit 500ml perfekt fir den Salonalltag gewappnet.

Die Originalgréfe ist das Must-Have fir all lhre

Kunden. Das Mini mit 50ml passt perfekt in jede Hand- MERAK
und Kosmetiktasche und 3'['---"-,-,',“5[5
wird so bei jedem Meeting, F
Kurztrip und allen aufregen-

den Partynéchten fir das

perfekte Finish sorgen.

Unser Tipp: Diese kleine

Grofe eignet sich auch

perfekt als Kennenlern-

Produkt fir Ihre Kunden! B

GLYNT
Bestellungen auf | £ .
beigefiigtem Bestellblatt LI

UNTERWEGS MIT I U
DEN , KLEINEN” GLYNT \P
Perfekt fiir die Handtasche:

unsere 50ml Reisegréfen GLY NT



' AKTION

GLYNTSHADOWS

DIE GANZE WELT SCHONER COLORATIONEN

ie arbeiten noch nicht mit GLYNT SHADOWS?
Dann ist jetzt die richtige Zeit fir den Start!
Arbeiten Sie zukinftig mit dem vielleicht
modernsten Colorationssystem im Markt.

Die 7 Griinde jetzt zu wechseln:

MEHR GLANZ & EXTRA LANGE HALTBARKEIT

Die besonders milden und haarschonenden Rezepturen
auf Edellipidbasis sorgen fir auBergewshnlich klare
Nuancen.

MEHR INDIVIDUALITAT

So passend und individuell wie ein MaBanzug. Ein
faszinierend einfaches System. Sie werden keine der
bisher vielleicht 250 Nuancen im Regal vermissen.
EINFACH & VERSTANDLICH

Fir Haarfarben und Intensivténungen gibt es nur eine
Farbkarte. Ganz einfaches und verstandliches System
fur sicheres Farben ab dem ersten Tag.
UNSCHLAGBARE WIRTSCHAFTLICHKEIT

Mit GLYNT SHADOWS kénnen Sie Ihren Wareneinsatz
beim Farben halbieren. Im Laufe eines Jahres sind das
haufig —je nach Salongréfle- mehrere
Tausend Euro, die Sie sparen kénnen.
Ubrigens: Der komplette Einstieg
inklusive Salonschulung kostet

MANGALA - DIE FARBAUFFRISCHENDEN
TONUNGSKUREN

MANGALA gehért zur Familie. Schonender kann man
den Langen- und Spitzenausgleich nicht vornehmen.
MANGALA kann man sogar individuell auf jede
gefarbte Nuance anmischen und einer Kundin mitgeben,
damit ihre Coloration 8 Wochen so schén wie am
ersten Tag bleibt.

PERFEKTE TOOLS & EINFACHER WECHSEL

Wir statten Sie mit allem aus, was fir das professionelle
Farben notwendig ist. Und lhre bisherigen Farbtuben
nehmen wir zuriick und tauschen diese gegen GLYNT
Shadows, schnell und unbiirokratisch.

Interesse geweckt? Dann melden Sie sich zum GLYNT
Shadows Kennenlernabend an.

* auf dem anliegendem Bestellformular

e oder telefonisch 04101- 37 33 35

Wir nennen lhnen dann binnen einiger Tage den
ndchsten Termin ganz in lhrer Néhe. B

Bestellungen auf beigefiigtem Bestellblatt

Kreatives Farben”

nur € 860,00 zzgl. Mwst.
PERFEKTE SCHULUNGEN &
SEMINARE

Wir sorgen ins unseren
Schulungen und Farbsemi-
naren dafir, das ,Farben’
wirklich verstanden wird.
Wer beim Farben sicher ist,
berdt besser und erzielt leich-
ter die Wunschergebnisse.

,Alle Farben des GLYNT SHADOWS
Farbsystems sind vallig harmonisch
miteinander mischbar. Das ermdglicht
uns Friseuren beim Farben wirklich
unendliche Kreativitat. Jede Haarfarbe,
mit der eine Kundin oder ein Kunde zu
uns kommt, kann von uns angemischt
werden. Das System ist so logisch und
geht einem schnell in Fleisch und Blut
Uber. Und die angebotenen SHADOWS
Coachings und Seminare machen
einen echt zum Farbe-Profi.”

Nicole Scherzer,
Salon Look in Worms

,Als Saloninhaberin schatze ich
nicht nur die tolle Performance

der GLYNT Shadows, sondern vor
allem das Preis-Leistungs-Verhdlinis.
Ich konnte sehr schnell erhebliche
Ersparnisse beim Wareneinkauf

feststellen.”
Katharina Kérner,
Peter Polzer EEZ in Hamburg

JVielfaltige und
brillante Farbergebnisse”

S0 macht Haareférben noch richtig Spaf.
Nicht nur, dass die Farbergebnisse immer ganz
besonders brillant ausfallen, die Vielfalt an
machbaren Ténen ist grenzenlos und daher total
spannend. Vor allem durch die tollen Mixténe
kann ich Haarfarben ganz individuell und
personlich gestalten und gleichzeitig immer auf
ein 100%iges Ergebnis vertrauen. Es gibt keine
Farbe, die nicht machbar ist. Und auBBerdem
eignen sich die GLYNT SHADOWS Haarfarben
und Intensivtdnungen auch perfekt fir andere
Férbetechniken, wie fir Color Melting
oder Glossing. Das ist fotal gefragt.”
Samira Melching,
Salon Tondemus in Hannover

,Die GLYNT SHADOWS sind
besonders haarschonend — das
schatze ich sehr. AuBBerdem habe
ich mit diesem Colorationssystem
sehr viele Freiheiten. Ich kann jeden
Ton beliebig intensivieren oder
schwdchen.”

Ute Reitinger, Friseure Reitinger
in Murtal, Osterreich
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EIN NATURLICHER BEAU

Neutrale und kihle Beigeblond-Téne schmiicken jetzt nicht nur die Képfe der Models auf den grof3en

Laufstegen — auch Salonkundinnen wollen den coolen Beige Look mit besonders viel Glanz.
Fur Sie haben wir die beliebte Nuance und Tendfarbe Cool Beige 9.1 NEU als GLYNT SHADOWS
Intensivtonung formuliert, mit der Sie die Blondwiinsche Ihrer Kunden perfekt erfillen kénnen.

ie Nuance 9.1+ als Haarfarbe
gibt es bereits seit dem Start
der GLYNT Shadows. Fir Ver-
edelungen von Blondnuancen
stort bei einer Haarfarbe jedoch deren
Aufhellungskraft. Besser geeignet ist da-
fir eine nicht aufhellende Intensivténung.
Genau deshalb gibt es jetzt neu die
Nuance 9.1 als Intensivténung im
GLYNT SHADOWS Sortiment.
Die Nuance 9.1 als Intensivionung ist
perfekt geeignet zum Veredeln einer
Balayage, von blondgestréhntem Haar
und auch global blondiertem Haar,
ohne dass dabei das Naturhaar am
Ansatz oder zwischen den Strahnen
aufgehellt wirde.

DAS ALLES GEHT MIT DER 9.1
INTENSIVTONUNG:
* Cool Beige (9.1) ist die Trendfarbe

2019 - ob als Globalfarbe, gestrahnt

oder als Farbverlauf.

* Ice Blond (9.16) ist dank leichter
violetter Nuancierung der totale
Hingucker und mischt man 2T 9.1
und 1T 9.6

* Cool Copper (9.14) ist die neue
Interpretation des Kupfer-Trends und
mischt man 2T 9.1 und 1T 8.4

* Warm Beige (9.41)schmeichelt
jedem Teint und mischt man 2T 8.4
und 17 9.1

e Steel Blue (P81) ist etwas fiir echte
Fashionistas und mischt man 10T 9.1
und 17 0.81

Die neuen Nuancen werde als Inten-

sivténung 1:2 mit 2% oder als Pastell-

coloration 1:3 mit 2% angemischt.

—— 52

NUR EINE NEUE TUBE — DAFUR FUNF NEUE TRENDNUANCEN!

Die Farbstréhnen fir alle Nuancen senden wir an alle GLYNT SHADOWS Verwender in

der letzten Februar Woche zu, damit Sie diese in lhre Farbkarte eingben kénnen.

COOL BLOND

Die beliebte Nuance ist
jetzt auch als GLYNT
SHADOWS Intensivténung

erhdltlich
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Addis Abeba ist heute nicht nur politische
Hauptstadt, sondern auch das wirtschaft-
liche und soziale Zentrum Athiopiens. Am
FuBe des Bergs Enfoto gelegen ist sie die
dritthéchstgelegene Hauptstadt der Welt
und die héchstgelegene in Afrika. Sie ist
umgeben von Waldgebieten, die vor-
nehmlich mit Eukalyptusb&umen bewach-
sen sind. Beauty-Salons, Damen-Friseure
und kleine Barber-Shops gibt es hier in
Hille und Fille.

© Ralph Malzahn




Beim Aufiragen einer Augencreme sollte auf herkémmliches
Eincremen verzichtet werden — besser ist es die Augencreme
sanft mit den Fingerkuppen einzuklopfen.

Das strapaziert die Haut rund um die Augen am wenigsten und
regt die Durchblutung dieser Gesichtszone an. So kénnen die
Wirkstoffe der Augencreme auch tiefer in die Haut gelangen.

FARBE UND PFLEGE
Gerade beim
Wimpernférben
profitiert die sensible
Augenpartie von der
beruhigenden und
schitzenden Wirkung
der Creme

EYE CREAM

Die besonders zarte Haut der Augenpartie
braucht ganz spezielle Zuwendung -
GLYNT SENSITIVE Eye Cream pflegt mit

dem Ol des Wiesenschaumkrauts

-

~
-
\

ie feine Haut um unsere
Augen ist besonders sensibel.
Denn sie ist deutlich diinner

als beispielsweise unsere
Gesichtshaut. AuBerdem ist hier kaum
Unterhautfetigewebe vorhanden und
sowohl| das Elastin- als auch das Kol-
lagen-GerUst ist hier weniger stark als
in Ubrigen Hautregionen. Feuchtigkeit
kann nicht so gut gebunden werden.
Die zarte Haut ist anfalliger fir kleine
Falichen und generelle Empfindsamkei-
fen. Diese sensible Hautpartie bendtigt
bei der t&glichen Pflegeroutine ein auf
diese Bedirfnisse abgestimmtes Produkt
mit ganz speziellen Wirkungsweisen.

GLYNT SENSITIVE Eye Cream ergdnzt
die SENSITIVE Serie um eine pflegen-
de Augencreme, die perfekt fir die
zarte Haut der Augenpartie geeignet
ist. Das Ol des Wiesenschaumkrauts
sorgt fir seidige, glatte und niemals
fettende Haut. Dieses besondere Ol
verlauft nicht und ist gerade deshalb fir

die Augenpartie besonders geeignet.
Die pflegende Formel ist dabei frei

von Duftstoffen und schenkt ein wahres
Wohlbefinden. Doch diese Creme
berzeugt nicht nur als wichtiges Essen-
tial in der téglichen Pflegeroutine.

BEIM WIMPERNFARBEN

Die neue Augencreme lasst Wimpern-
blatichen perfekt auf der Haut haften.
Hochwertige Inhaltsstoffe schitzen

die feine Haut um die Augen beim
Farbeprozess im Salon und schenken
gleichzeitig intensive Pflege.

Bieten Sie lhren Kunden nach der
Farbung an, erneut etwas Augencreme
aufzutragen. Die sanfte Formulierung
der Creme beruhigt die Haut und
hinterlgsst ein sehr angenehmes Gefihl.
So runden Sie den Wohlfihl-Service

der Dienstleistung Wimpemnférben
gebihrend ab.

ALS MAKE-UP-GRUNDLAGE
Make-up-Tragerinnen wissen eine per-
fekte Basis ganz besonders zu schét
zen. SENSITIVE Eye Cream ist eine
tolle Base fir Concealer und Founda-
fion. Sie bereitet die Haut perfekt auf
das Auffragen von Make-up vor und
verhindert, dass sich dieses im Laufe
des Tages in den Félichen absetzt. Bei
besonderem Tragekomfort ist der Look
so den ganzen Tag ebenmdBig und
makellos. 1

Bestellungen auf beigefigtem Bestellblatt
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SENSITIVE

TOOLS

AB SOFORT ERHALTLICH: Die neuen Pinsel von Framar!

Sie iberzeugen Farbprofis auf der ganzen

Welt durch einzigartiges Design und makellose
Funktion. Uberzeugen Sie sich selbst. Erhiltlich sind 4
verschiedene Pinsel. Besonderer Clou: Der Farbepinsel

mit integriertem Stielkamm fir besonders schnelles

Erarbeiten von Stréhnentechniken!

J uzo 2 oaanis

EMPEROR BRUSH: Pinsel
einzeln, mit Kamm

2 s VARIETY BRUSH SET: Pinsel schmal, Pinsel
~
-

breit, Pinsel mit needle

SHORT NEWS

Bestellungen auf

beigefiigtem Bestellblatt

WIESENSCHAUMKRAUTOL N\ PREISERHOHUNG

imnanthes Alba: Der lateinische Name dieses aus den sattigten Fettsduren, von denen man schon aus der Ernah- : ZU/\/\ ] 504 20] Q

Samen der Sumpfblume gewonnenen Ols weist auf seine rungswissenschaft weif3, dass diese eine besondere feuchtig-

GLYNT.

SWISS FORMULA

weife (alba) Farbe hin. Die blihenden Sumpfblumen-Fel- keitsbewahrende Wirkung fir die Haut ausiben. Zudem ist B IN 2018 GAB ES BEI GLYNT UBERHAUPT KEINE PREISERHOHUNG.
der erwecken den Eindruck eines wei3en Schaumtep- dieses auBBergewdhnliche Pflanzendl sehr stabil, es muss nicht i Wo kommt das noch vor? Nach nunmehr 1 %2 Jahren erhdhen wir die
pichs. In der Kosmetik wird die Sumpfblume als ,Wiesen- konserviert werden und ist sehr hautvertraglich. Preise zum 15. April um durchschnittlich 2%. Das entspricht in etwa

schaumkraut’ bezeichnet.

Das Hautgefihl einer guten Rezeptur mit Wiesenschaumkrautél
Das kalt gepresste Ol der Samen ist zundchst stark duftend ist sehr seidig, glatt und nicht fettend. Das Ol spreitet wenig,
und grinlich. Fir kosmetische Zwecke wird es raffiniert und verlauft also nicht und ist deshalb auch fir die Pflege der

den Preissteigerungen beim Rohstoffeinkauf und bei den Kosten fir
Energie und Personal. Wir danken fir lhr Verstandnis. Mit der n&ch-

sten Ausgabe der UPDATE senden wir lhnen eine neue Preisliste zu.

dadurch rein, fast klar und fast geruchlos. Augenpartie besonders geeignet. Wir setzen dieses Pflanzenal
Das Wiesenschaumkrauté| besteht fast vollstandig aus unge- in der neuen GLYNT SENSITIVE Eye Cream ein. B
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GUYARD

A
KC 576 KC 577 KC 578

KC 581

DIE NEUEN GUYARD FAHNEN SIND DA In seiner akiuellen Kollektion ,Frihjahr/Sommer 2019" pra-
sentiert Patrice Guyard acht attraktive Fahnenmotive. Die hochwertigen Fahnen sind durchscheinend,
so dass das Motiv von beiden Seiten sichtbar ist. Sie sind im Format Q0 cm x 160 cm erhdltlich. Die

Fahnen kosten je € 89— (ab drei Fahnen € 79— je Fahne, ab 6 Fahnen € 69— je Fahne)

KC 582

Bestellungen auf beigefiigtem Bestellblatt

SOZIALE VERANTWORTUNG/ MESSEN

.MESSEW.
Die ."

TREND &

GLYNT

SW 35 FORM |_=|__L_:

TOP HAIR
DIE MESSE

“__ Diisseldorf

TOP HAIR

TREND & FASHION DAYS

DIE MESSE-SAISON IST EROFFNET

Vom 15. bis 18. Mérz starfet die Messe- o TERM FOR
TERMINE

Saison mit der COSMOPROF in Bologna, der HIER S‘N? D‘iN-WoRKSHOPS:

groBten europdischen Beautymesse. Uber DIE BUHN

2.500 Aussteller und mehr als 250.000 GLYNT Arfistic Team mit

Besucher insgesamt machen diese Messe zum © Shadows & Lights
aubBergewshnlichen Erlebnis. Wir stellen fir un- : Samstag, den 30.3.2019

sere beiden Marken GLYNT und GRAHAM HILL ~ © auf Workshopbiihne 1
aus, speziell um neue Exportpariner zu finden. { 12.20-12.50 Uhr, 16.20 - 16.50 Uhr

i Sonntag, den 31.3.2019 :
Zwei Wochen spater, am 30. und 31. Mérz, © auf Workshopbihne 1 5
findet in Disseldorf die von der TOP HAIR or ¢ 11.20 - 11.50 Uhr, 13.20 - 13.50 Uhr, !
ganisierte Messe ROCK YOUR HEAD statt, die  © 15:20-15.50 Uhr 5

sicherlich beste Friseurmesse Uberhaupt. Zwei © GRAHAM HILL Men’s Special
e B e LA EL U AL L P

spannende Tage mit einem unvergleichlichen
Mix aus Trends, Infos, Workshops, Kongres-
sen, Shows und Party machen den Besuch zu

Samstag, den 30.3.2019
i auf Workshopbiihne 1

NEU AUS

PARIS

Die neuen Frisuren-Magazine von Patrice Guyard zeigen die akiuellen
Trends aus Paris: fragbare Préta-Porter Frisuren im SEQUENCE Magazin
und die aktuellen Trendlooks in Schnitt und Farbe im Magazin CASTING
FEMMES. Das Magazin CASTING HOMMIES présentiert die neuen

Ménner-Looks.

Jedes Magazin kostet € 39,00 zzgl. MwSt.; Abonnenten-Vorteil: Das abon-

nierte Magazin wird sofort nach Fertigstellung mit 10% Rabatt geliefert.

Bestellungen auf beigefiigtem Bestellblatt

© 14.20 - 14.50 Uhr, 18.20 - 18.50 Uhr
einem besonderen Erlebnis. Auch hier stellen : 5
wir mit unseren beiden Marken GLYNT und
GRAHAM HILL aus und freuen uns sehr auf
lhren Besuch.
Auf den Workshop-Bihnen zeigen wir
zudem neue Farbtrends und Techniken
sowie aktuelle M&nner-Looks.

| MESSEN.

COSMOPROF Bologna TOP HAIR Diisseldorf
Fr., 15. Mérz bis Mo., 18. Mdarz 2019 Sa., 30. Mérz bis So., 31. Marz 2019
Tickets: www.cosmoprof.com Tickets: www.top-hair-international.de

© Sonntag, den 31.3.2019
. auf Workshopbihne 1
09.20 - 09.50 Uhr

Sonntag, den 31.3.2019
: auf Workshopbithne 2
10.40 - 11.10 Uhr, 12.00 - 12.30 Uhr

\

Kinderhilfe
Organtransplantation

DAS LIEGT UNS
AM HERZEN

Organtransplantationen kosten viel Geld. Die Be-
handlungen selbst iibernehmen die Krankenkassen,
aber haufig sind lange Begleitungszeiten der Eltern
erforderlich, die sich nicht jeder leisten kann. Sport-
ler haben vor vielen Jahren den Verein KIO gegriin-
det, der Familien mit betroffenen Kindern hilft. Unter-
stitzer sind FussballgréBen wie Paul Breitner, Philip
lahm und Thomas Miiller, Rodel-legende Georg
Hackl oder Boxweltmeister Henry Maske und viele
andere aus dem Who is Who' des Sports. GLYNT
ist als Unterstitzer Gber Speerwurf-Goldmedaillen-
gewinner Klaus Wolfermann zu KIO gekommen.

Herr Wolfermann, Sie organisie-
ren Veranstaltungen fir die KIO
Kinderhilfe Organtransplantation.
Haben Sie keine Lust auf ein ruhi-
ges Pensiondrsleben?

Die Arbeit macht unglaublich
SpaB. Ich mache das mit meiner
OLYMPIASIEGER  Frau zusammen, und es erhdlt uns
Klaus Wolfermannyng Ich profitiere von einer Ge-
meinschaft ehemaliger Sportler, die sich sehr enga-
gieren. Bei jeder Veranstaltung habe ich zwischen 8
und 15 dieser prominenten Zeitgenossen, die mich
unterstitzen. Da kann ich nur den Hut ziehen.

Sportler wie der ehemalige Handballprofi Heiner
Brand und die Hochspringerin Ulrike Nasse-Mey-
fahrt kommen, weil Sie sie fiir die Sache begeistern.
Was motiviert Sie dazu@

Im Vordergrund steht fir mich, dass wir anderen hel-
fen kénnen, denen es schlechter geht als uns. Wenn
man sieht, wie Kinder nach einer erfolgreichen Or-
gantransplantation wieder alles machen kdnnen,
auch Sport, mit gldnzenden Augen, das ist fantas-
tisch. Fir diesen Zweck haben wir allein durch unse-
re Tatigkeit in den letzten Jahren 3,5 Millionen Euro
fixiert. Das finde ich eine sehr wertvolle und gute
Geschichte. Alle helfen zusammen, sogar schon
meine Enkelin. Einfach schén. Wenn das so weiter-

geht, das ist mehr, als ich mir wiinschen kann. B




KOOPERATION

OLYMP RODEO

Der Arbeitshocker OLYMP RODEO zghlt mit seinem ergono-
mischen Sitz in Sattelform zu den Hinguckermodellen. Die
besondere Formgebung gewdhrleistet ein riickenschonendes
und angenehmes Arbeiten. Der Hocker verfigt iber eine
Sitzhdhenverstellung per Gaslift von ca. 57,5 auf 82,5 cm
(Gesamthubhdhe ca. 25 cm). Die Neigung der Sitzflache

ist stufenlos verstellbar. Das 5-FuB-Kreuz ist mit praktischen,
ausclipsbaren und ungebremsten Laufrollen ausgestattet. Der
Bezugsstoff ist in dieser besonderen Verkaufsaktion schwarz.

€ 199,00 zzgl. Mwst.**

(der Bezugstoff ist schwarz, das FuBkreuz aus Chrom)

OLYMP ERGO

Das Modell OLYMP ERGO ist aus schwarzem Weich-PU mit Antirutschnoppen
gearbeitet. Fir eine rickenschonende Arbeitshaltung lasst sich der ergono-
mische Sitz in der Neigung auf aktiv pendelnd oder fixiert einstellen. Die
stufenlose Sitzhdhenverstellung iber gedédmpften Gaslift kann in der Hohe
von ca. 57,5 auf 82,5 cm (Gesamthubhshe ca. 25 cm) variiert werden. Auch
dieser hochwertige Arbeitshocker ist mit einem 5-Fuf3-Kreuz und ausclipsbaren
ungebremsten Laufrollen ausgestattet.

€ 299,00 zzgl. Mwst.**

(der Bezugstoff ist schwarz, das FuBBkreuz aus Chrom)

OLYMP 1130

Das Modell OLYMP 1130 bietet extra Halt durch sei-
nen Rickenbiigel aus Chrom. Mit der Komforthéhen-
verstellung per Gaslift kann die Héhe von ca. 51 auf
70 cm (Gesamthubhdhe ca. 19 cm) verstellt werden.
Das stabile 5-FuB-Kreuz ist mit ausclipsbaren, unge-

bremsten Laufrollen versehen. Der Bezugsstoff dieses
angenehm weichen Sitzes ist schwarz.

€ 149,00 zzgl. Mwst.**

(der Bezugstoff ist schwarz, das FuBkreuz aus Chrom)

OLYMP 1120

Der ergonomisch geformte Arbeitshocker der Firma
OLYMP verfigt iber eine Komforthdhenverstellung
durch einen Gaslift und kann damit in der Héhe von
ca. 55,5 auf 81 cm (Gesamthubhshe ca. 25,5 cm)
verstellt werden. Das stabile 5-Fu3-Kreuz ist mit
ausclipsbaren, ungebremsten Laufrollen versehen.
Der Bezugsstoff dieses Allround-Talents ist schwarz.
Ein perfekter Begleiter in lhrem Friseuralltag.

€ 149,00 zzgl. Mwst.**

(der Bezugstoff ist schwarz, das FuBBkreuz aus Chrom)

FACTS

* im Vergleich zum Listenpreis

* * Alle Preise verstehen sich netto, zzgl. MwSt. und 14,00€ Versandkosten
pro Arbeitshocker (innerhalb Deutschland und Osterreich)

* * Rechnungsstellung erfolgt durch OLYMP Bestellungen auf beigefigtem Bestellblatt
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SEMINARE

DIE SEMINARTERMINE DER KOMMENDEN WOCHEN.

BLOND EXPERT Wl8

Werden Sie mit Hilfe dieses

2-tagigen Seminars zum Blond-
Experten. Erfahren Sie alles iber die
Farbung des Haares, die Produkte und
deren Wirkungsmechanismen. Auch die
Lésung von Colorationsaufgaben wie
z.B. Hellerfarbung, Riickpigmentierung
und Vorpigmentierung wird trainiert.

DIE NACHSTEN TERMINE:

Koln Mo. 11.02. - Di. 12.02.2019
Berlin Mo. 18.02. - Di. 19.02.2019
Dortmund Mo. 25.02. - Di. 26.02.2019
Graz S Mo.04.03. - Di. 05.03.2019
Osnabriick Mo. 11.03. - Di. 12.03.2019
Stuttgart Mo. 18.08BEIE;. 19.03.2019
Hamburg Mo. 29.03. - Di. 30.04.2019

DAUER DES SEMINARS:
Mo. 10.00 - 18.00 Uhr und Di. 9.00 - 17.00 Uhr

DER PREIS: € 350, zzgl. MwSt./Person, 2 x Lunch und
Seminarunterlagen im Preis enthalten.

SHADOWS COACHING

Haben Sie neue Mitarbeiter im Team2 Gibt es Bedarf fir
eine WISSENSAUFFRISCHUNG rund um den Umgang mit
GLYNT SHADOWS?2 Wenn ja, dann buchen Sie gleich die
Teilnahme am GLYNT SHADOWS Coaching.

DIE NACHSTEN TERMINE:

Nirnberg Mo. 18.02.2019
Oldenburg Mo. 18.02.2019
Darmstadt Mo. 11.03.2019
Leipzig Mo. 18.03.2019

DAUER DES SEMINARS: 14.30 - 17.30 Uhr
Die Teilnahme ist kostenlos.

COLOUR LICENCE

DAS 3-TAGE INTENSIVSEMINAR
Colour Licence hilft Coloristen,
die Vorgange beim Férben
noch besser zu verstehen und
absolute Sicherheit beim Farben

zu erhalten.

DIE NACHSTEN TERMINE:

Siegen Mo. 25.0fEEEH. 27.02.2019
Tangstedt Mo. 04.00IIH. 06.03.2019
Erfurt Mo. 18.03. — Mi. 20.03.2019
Ulm Mo. 25.03. — Mi. 27.03.2019
Oldenburg Mo. 25.03. — Mi. 27.03.2019
Mainz Mo. 01.04. — Mi. 03.04.2019
K&ln Mo. 08.04. — Mi. 10.04.2019

DAUER DES SEMINARS: Montag 10.00 - 18.00 Uhr,
Dienstag und Mittwoch jeweils von 9.00 - 17.00 Uhr

DER PREIS: € 600,- zzgl. MwSt. / Person, fir GLYNT
SHADOWS Verwender € 400,- zzgl. MwSt./Person,
Lunches im Preis enthalten.

PRODUKT COACHING

Niemand versteht mehr von Haarpflege und Styling als
Friseure. Das sagen nicht nur wir, sondern auch Umfragen
der Gesellschaft fir Konsumforschung. Wichtig ist: Man
muss zu jedem Produkt die wesentlichen Infos, TIPPS UND
ANWENDUNGSHINWEISE vermitteln kdnnen. Leben Sie lhre
Kompetenz aus! Dafir ist dieses Produkt-Coaching da.

DIE NACHSTEN TERMINE:

Disseldorf Mo. 04.02.2019
Erfurt Mo. 04.02.2019
Graz S Mo. 11.02.2019
Stuttgart - Mo. 11.03.2019
Linz = Mo. 25.03.2019
Innsbruck & Mo. 29.04.2019

g
DAUER DES SEMINARS: 11.00 — 15.00 Uhr
DER PREIS: € 29~ zzgl. MwSt./Person . cuvnr

W 2
Gt | B

ol GiYNT

24

GLYNT

Buchen Sie bei Kinga Zwierzynski: Fax 04101 - 37 33 83 66, E-Mail seminare@glynt.com oder bei Ihrem GLYNT Aufendienst

Buchen Sie bei Kinga Zwierzynski 4
seminare@glynt.com

JETZT BUCHEN UND PLATZE SICHERN!

SOFT LIGHTS

STRAHNEN AUS DER
TREND-METROPOILE PARIS

Trainieren Sie in diesem 2-tdgigen Workshop angesagte
Trendfarbtechniken direkt aus Paris. Nah an den Wiinschen
lhrer Kunden und leicht im Salon umzusetzen.

DIE NACHSTEN TERMINE:
Mettmann Mo. 11.02. - Di. 12.02.2019

Erfurt Mo. 18.02. — Di. 19.02.2019
Berlin Mo. 18.03¢mEI%F 9.03.2019
Firth Mo. 08.04. — Di. 09.04.2019

DAUER DES SEMINARS:
Mo. 11.00 - 17.30 Uhr und Di. 9.00 — 15.30 Uhr

DER PREIS: € 350,~ zzgl. MwSt./pro Person,
Seminarunterlagen, Ubungsképfe, Getrénke & Lunch
im Preis enthalten.

Alle weiteren SEMINARTERMINE finden Sie online unter
www.glynt.com

COLOUR TREND &
TECHNIQUE

1

Mit Colour Trend &
Technique UNPLUGGED
' bringen wir unser seit
Jahren extrem beliebtes
Look & Learn-Seminar
X : als Workshop direkt zu
3 ‘ lhnen in den Salon. In
) 4 . diesem Seminar zei-
gen wir die aktuellen Farbtrends auf und setzen diese in
raffinierte Farbtechniken um, die sich schnell und effizient
im Salon realisieren lassen. Das gemeinsame Arbeiten
von Trainer und Team in persénlicher Atmosphére in lhrem
Salon ermdglicht einen Wissensaustausch und sorgt fir die
Extraportion Motivation.

DAUER DES SEMINARS:
4,5 Stunden

DER PREIS: € 450,- zzgl. MwSt. pro Team (max. 8 Pers.)

Darin enthalten: Seminarunterlagen, Zertifikat

DAS ZAHLENSEMINAR

BESSERER DURCHBLICK — MEHR GEWINN! Erlernen Sie lhre
Zahlen zu analysieren und zu planen, Preis-Kalkulationen
zu erstellen, Lohnfaktoren zu errechnen, Sollumsatz lhrer
Mitarbeiter zu ergrinden, BWA's zu lesen und die Liqui-
ditatsplanung vorzunehmen. Theorie und praxisgerechte
Arbeit an Fallbeispielen.

1. Tag: Verstehen der Zahlen in BWA und GuV Rechnung
eines Beispielsalons —> Schlisse fir die Zukunft ziehen

2. Tag: die Rechnungen werden mit den Zahlen lhres
Salons durchgefihrt. (lhre Zahlen werden niemandem gezeigt!)

DIE NACHSTEN TERMINE: AL
Stuttgart Mo, 11.020I5EIEWF 12.02.2019 AL
Nirnberg Mo. 25.02. - Di. 26.02.2019 p G’\:_._}

-

Berlin Mo. 08.04. - Di. 09.04.2019

i DAUER DES SEMINARS:
Mo 11.00 - 19.00 Uhr und Di 9.00 - 16.30 Uhr

DER PREIS: fir beide Tage: € 485, zzgl. MwSt./Person
Teilnahme nur am Montag: € 249~ zzgl. MwSt./Person

AV N
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) gustagrom.

@GLYNT.HAIR

BEST OF

SOCIAL MEDIA

UNSERE PRODUKTE INSZENIEREN SICH PASSEND
WINTERUCH FRISCH UND MIT EINER GROSSEN
PORTION VORFREUDE AUF DEN FRUHLING

B L L,
0 04 B
I WL AIE
A T EnN

DIE COMMUNITY #GLYNT

#dankeschon An dieser Stelle mdchten wir uns auch herzlich fir Thre Verlinkungen bedanken.

—
. \arscord.. Folgen
-

Helle Farbreflexe in verschiedensten Nuancen sind immer noch der haufigste

Wounsch von Salonkundinnen — bei so tollen Farbergebnissen ist das kein Wunder!

PRESSE/KURZ & GUT

VITAL = Nov. 2018 IN-STYLE = Nov. 2018 MISS=Dez. 2018

GLYNT

IN DER PRESSE

DIE PRESSE LIEBT GLYNT

Wir freuen uns immer Uber die schénen Verdffentlichungen in der

Publikumspresse. Als perfekte Styling-Creme zum Féhnen oder Lufttrocknen FUR SIE—

Januar 2019

ist VITA Day Cream hier langst zum Publikumsliebling geworden.

KUNST

POP GOES ART — MUSEUM FUR ANGEWANDTE KUNST KOLN

POP-ART IKONE ANDY WARHOL gestaltete, konzipierte und produzierte rund 40 Jahre
lang Plattencover fir international renommierte Interpreten und fir die unterschied-
lichsten Musikgenres von Jazz, Klassik, Pop, Rock, Punk, New Wave bis hin zu
Radioreportagen und Filmmusik. Hierzu zdhlen das legendére und skandaldse
Album der Rolling Stones ,Sticky Fingers” oder Cover fir Diana Ross, John Lennon
und Paul Anka. Warhols Arbeiten waren pragend fir die zeitgendssische Asthetik
der Plattencovergestaltung. Das Museum fir angewandte Kunst Kéln présentiert
noch bis 24. Mirz mit der Ausstellung POP GOES
ART erstmals eine bislang unverdffentlichte
Privatsammlung. Hier kommen Musik- und
Kunst-Fans gleichermaBBen auf ihre Kosten!

Weitere Infos finden Sie unter:
www. museenkoeln.de/museum-fuer-
angewandte-kunst

Herausgeber Hans Conzen Kosmetik GmbH,
Lehmkoppel 2 | 25499 Tangstedt | Germany | www.glynt.com
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